Die Positionierung

von Rugen-Hiddensee

Im touristischen Wettbewerb
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Die9 P’ desDestinations-M ar ketings
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Strategie: Nachhaltigkeit

RESSOURCENSCHUTZ
(Natur & Kultur
& ldentitét)

SOZIAL-
TRAGLICH

OKO-
NOM I SCH

M ar ktorientierung

Im ersten (!) Leitbild Riigens steht:

B Ausgangssituation:

Grundlage fiir Marketing sind Kennt
misse dber Wiinsche und Motive.
Auf Rigen gibt es zur feit keine

ausreichenden und aktuellen Informa-

tionen ber die Géstestruktur.
Befragungsaktionzn in Orten oder
Betrieben vermitteln kein reprasenta-
tives Gesamrbild,

Neben den Kenntnissen iiber die
jetzige Gastestrukiur ist die aktuelle
Irformration dber Trends und Entwick
lumg auf den Todrismusmarkten
Planungsgrundlage fiir Marketing-
strategien

Infarmationen und Daten aus der
Sekundar-Mark forschung sind als
Entscheidungs- und Orientierungs-
daten nicht vorhanden
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Die Ziele der Positionierung

L ebensstandard & L ebensgualitat
Arbetsplatzper spektiven

Optimierung der Ertréage

Optimierung der Nachfrage

Rugen — hochwertige Destinationsmarke
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Aspekte der Positionierung

Positionierung

Rugens Konkurrenz
RUgens Potenzia
Der deutsche M ar kt

Analyse der Entwick




Analyse der Entwicklung seit 2003
M-V /.59%

IR-H /.11,8%
R-H /. 750.000 UN
12 Mio. Gasttage????

Ruckgang nach Standorten

B

: 3 Grinde! B
Niedriger Standard
Tristes Umfeld

Abgelegenheit



~cAleP->

Ruckgang nach Unterkunftsarten

‘Anteil am Nachtigungsschwund seit 2003‘

andere
5%

REHAS
10%

Gasthofe
etc.
3%

Hotels
8%

Antelle am Schwund

65 % 35%

verkirzter Aufenthalt R(l'jlckgang
aer

5,6 auf 5,2 Tage Ankunfte
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2 strategische Ansatze

M-V 2004: Ubernachtungen
nach Hauptbetriebsarten und Monaten

\ Vi Vil IX

nsges. == Hotels === FEWOS == REHA
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Warum Ferienhotels& REHAS ?

Meisten Arbetsplatze pro Bett

L angste Betriebssaison
Hdochsten Umsatze Gast/Tag
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Der strategische Ansatz 3

Qualitatstourismus

: eAloP->

Qualitatstourismus'!

Ein Angebot, das den W lnschen

der Zielgruppen entspricht,
der Destination Vorteile bringt

& die Gebote der Nachhaltigkeit
einhalt!
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Der deutsche M ar kt

Stagnation
auf hohem
Niveau >

\ \Wetthewerb &

M ar ktveranderungen

Kurgirisigkoit 2
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fizierung

Baden Familie

Individualbediirfnisse
Physisches Psychisches Geistige

Wohlbefinden Wohlbefinden Bereicherung
Klima Kontakte

Komfort Erlebnisse Klﬂturden &
L andschaft Unterhaltung anaer

-&
Reaktion der Anbieter

Spezialisierungen

& Destinations-
marketing
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Das Potenzial Rigens

Unsere einzigartiie Insel

g5 auch bichste Zeit, dass die .f\”'"f?.lﬁﬁ:lrl’

und - niondedanste insel ein  wiirdiges

| nsel
Stréande

L andschaft
Natur
Kultur &

Geschichte A
& Stralsund
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GroBe Vlelfalt &J
Geschichte!

Schweden, Danemark
Schweiz, Osterreich
Zukunftsmarkt Polen
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Die Positionierung: fur
welche Zielgruppen

& zusatzliche

Erlebnis Natur: «

Landschaft, Fauna, Flora
Wandern, Radeln, Reiten

Kultur & A Gesundheit
Kunst ‘ ( & REHA

besser

SEGELN ¥ W5EY P> oL F

anspruchsvoll v Interessiert
reiseerfahren aktiv

Ausruhen & Erholen / Fitness, Flair, Prestige
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Angebotsentwicklung

Nebensaison wirksam

Natur- & Kulturerlebnisse
Zielgruppenspezialisierung
Wander - & Radwegenetz
Golf (als Breitensport) & Segeln

Dachmarke M -V. —

Mecklenburg [/
Vorpommern =&

I_r’ i £ ;;‘.H'f.

Hauptnic :
Baden Rigen
Entwicklungsmarkte
Kunst & Kultur
Natur-, Wander -,
Reit- & Golftourismus
Tagungs & Kongresstourismus
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\CTO"
Sub-Dachmarke Rlgen

+ Stralsund
& Hiddensee

Hauptmarkte Schwer punkte

Baden Wandern,
Gesundheit Naturerlebnis
Camping Golfen, Segeln
Wasser sport Kunst, Kultur

Radfahren Geschichte

\CTO"
Leitbild Riigen [l

Ganzjahrige
|nsel der
Erlebnisse

Qualitét, Vidfalt, Individualitat

Golfen, Segeln & Kultur
(Stralsund)
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Ein paar Worte zum
Auftritt !
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Auftritt der
Destination

"Rigen’

Auftritt der
ruganer
Gemeinden
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Alternative:
Aufgaben-
verteilung

bewirkt

M ar ktmacht

I Image J |4Hegir.-nen] | Themen |

Rilgen, die hochwertige,
vielseitige Erlebnisinsdl:
Fithess & Gesundheit, .

Wandern & Radeln,
Natur & Kultur,

Segeln & Golf!
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