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Europa im Vergleich:
Starkes Übernachtungsplus in Nordeuropa

Quelle: Eurostat, Statistisches Bundesamt
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Quelle: Eurostat 2008

Küstenregionen 
in Europa:
Ostsee mit
höchster
Dynamik

Gewerbliche
Übernachtungen
2000-2006
ohne Camping
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Gewerbliche Übernachtungen 2007 (ohne Camping):
Rügen: Mittelstarke Marktposition

Quelle: Statistisches Bundesamt, Eurostat 2008
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Quelle: Statistisches Bundesamt, Eurostat 2008

Aufenthaltsdauer gewerbliche Betriebe 2007 (ohne Camping):
Rügen in der Spitzengruppe
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Entwicklung der Aufenthaltsdauer in deutschen 
Küstenreisegebieten 1999 – 2007
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Ostdeutscher Sparkassenverband Quelle: Statistisches Bundesamt, Eurostat 2008

Betriebsgröße in der Hotellerie 2007:
Rügen deutlich unter Ost- und Nordsee-Spitzenreitern
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Quelle: Statistisches Bundesamt, Eurostat 2008

Bettenauslastung gewerbliche Betriebe 2007 (ohne Camping):
Rügen in der Spitzengruppe
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Rügen 2007:
Starke Konzentration auf wenige Betriebstypen

Quelle: Statistisches Landesamt

In Tausend

Hotels (1.937)

FH/FW/FZ 
(2.195)

Campingplätze 
(616)

Vorsorge-/Reha-Kliniken
(461)

Hotels garnis (235)
Gasthöfe (213)

Pensionen (159)
JH/Hütten (125)

Erhol.-/Ferien-/Schul.-heime/
Boardinghouses (138)
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Starke Bedeutung des Ferienwohnungs- und Ferienhaussektors
auf Rügen

Mecklenburg-
Vorpommern

Niedersachsen

Schleswig-
Holstein

NordseeNordsee

OstseeOstsee

Vorpommern 

Rügen/Hiddensee 

Meckl.
Ostseeküste Nordseeküste/ 

Ostfries. Inseln 

Holst. Schweiz Holst. Schweiz 
Übriges Binnenland Übriges Binnenland 

36

14

43

24

29
22 

14 206

20

Betten in Ferienwohnungen/-häusern > 8 Betten
Betten Hotellerie

17 18

20 25

Angaben in Tausend

Quelle: Statistische Landesämter, 2007
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Küstenreisegebiete aktuell: 
Rügen wieder Marktführer der deutschen Küstenregionen 

Nachfrageentwicklung in gewerbl. Betrieben Jan.-Aug. 2008 ggü. Vorjahr (%)
- einschließlich Camping -
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Angelurlaub
MV:       56
Rügen:   1

Barrierefrei
MV:       40
Rügen:   6

Qualitätslabel auf Rügen: 
Stärkung Jugend- und Maritimem Tourismus!

QMJ
MV:      50
Rügen:  1

Eco-Camping
MV:       24
Rügen:   3

Wellness-Hotels
MV:       25
Rügen:   8

DEHOGA
MV:       250
Rügen:   32

MQM
MV:       89
Rügen:   6

Quelle: www.qualitätskontor.de, www.auf-nach-mv.de

Familienland
MV:       117
Rügen:   18

i-Marke
MV:       26
Rügen:   6
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29

Spitzengastronomie in Mecklenburg-Vorpommern – regionale 
Verteilung von ausgezeichneten Betrieben (Stand 10/08) 
(Guide Michelin & Gault Millau1)

Mecklenburg-
Vorpommern:
5 Guide Michelin
26 Gault Millau

Legende:
nur Guide Michelin
nur Gault Millau
Guide Michelin und Gault Millau

29 ausgezeichnete Betriebe insg.
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Spitzengastronomie und gehobene Gastronomie 
in Ostdeutschland (Stand 10/08)
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Demografischer Wandel und Tourismus:
Auswirkungen auf drei Bereiche

Arbeitsmarkt

pixelio.de

Infrastruktur

Geschlossen!
pixelio.de

Nachfrage
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Demographischer Wandel in Europa bis 2020:
Auf den ersten Blick nicht gravierend

Trend 
Bevölkerungs-
entwicklung
in Europa:

2007-2020: +1%

-2040: -1%

Quelle: dwif 2008, Daten: EDS

Osteuropa: 
Quellmärkte 

für den 
Touristischen 
Arbeitsmarkt 

auf Rügen?
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Bevölkerungsentwicklung in Deutschland bis 2020:
Nähe zu strukturstarken Regionen mildert Verluste

Quelle:
BBR-Bevölkerungsprognose 2002-2020

2002 – 2020

stark abnehmend

leicht abnehmend

stabil

leicht zunehmend

stark zunehmend

Meckl.-Vorp.: -6,6%
Ostdeutschland: -9,0%
Deutschland: -0,5%
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Entwicklung der Erwerbsfähigen bis 2020:
MV-Städte und ländliche Räume gleichermaßen betroffen

Quelle:
BBR-Bevölkerungsprognose 2002-2020/Exp

2002 – 2020 in %

Meckl.-Vorp.: -16%
Ostdeutschland: -18%
Deutschland:      -3%

Bis unter -10

-10 bis unter -3

-3 bis unter 3

3 bis unter 10

10 und mehr
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Entwicklung der Bevölkerung und der Erwerbsfähigen in 
MV: Erheblicher Nachwuchsmangel auf Rügen!

Quelle: BBR-Bevölkerungsprognose 2002-2020/Exp

-18,7%-7,7%Rügen
-15,1%-6,0%Nordvorpommern

-18,1%-8,3%Ostvorpommern

-5,1%+2,7%Ludwigslust

-20,5%
-21,8%

-10,2%
-13,8%

Greifswald, 
Stralsund

+8,9%

+9,2%

Entwicklung 2002/2020

-3,1%Bad Doberan

+4,4%Nordwestmecklenburg

Entwicklung 2002/2020

ErwerbsfähigeBevölkerung
Mittleres Szenario

Finanzgruppe
Ostdeutscher Sparkassenverband

Geschlechterverhältnis in Ostdeutschland:
Europas höchster Mangel an jungen Frauen

… wanderten zw. 1995 und 2005 
nach Westen ab

… machen Abitur 

… erreichen keinen Abschluss

… haben einen Partner aus den alten 
Bundesländern

Von 100 jungen
ostdeutschen…

10

21

15

3

Männern

Quelle: Berlin-Institut 2005/2007

16

31

8

10

Frauen
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Unternehmensnachfolge im Gastgewerbe: 
Sohn = Wunschnachfolger
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71,0

29,0 Unternehmensexterne / 
Verkauf an Dritte

Unternehmensinterne 
(Mitarbeiter)

69,6

26,1

2,9 1,4

Sohn
Tochter
Sohn & Tochter
Ehepartner

62,2

Quelle: dwif 2008, Unternehmensbefragung
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Der Kampf um qualifizierte Arbeitskräfte:
Tourismus nicht wettbewerbsfähig!

Bruttomonatsverdienst
Ostdeutschland 2008
Vollzeitbeschäftigte

Energie-/Wasserversorgung: 3.231 €
Sonstige Dienstleistungen: 2.372 €
Verarbeitendes Gewerbe: 2.262 €
Gastgewerbe: 1.508 €

! Gehalt Ost < 80% von West
! Gehalt Frauen 10% schlechter als Männer 
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Berufsausbildungsmarkt in Mecklenburg-Vorpommern:
Mangel an Nachwuchskräften ist absehbar

Angebot und Nachfrage auf dem Ausbildungsmarkt

Quelle: Bundesagentur für Arbeit 2008

15.000

17.500

20.000

22.500

25.000

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Gesamtangebot
Gesamtnachfrage

2002-2007:
Verdopplung der unbesetzten 
Berufsausbildungsstellen!

-13,3%

-19,1%

Finanzgruppe
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„Tourismusbildung“ an Schulen gegen Abwanderung 
Tourismuskoffer Rügen

www.ruegen.org
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Junge Mitarbeiter mit „Herzblut“ binden
Stadt-gut-Hotel „Zur Alten Oder“, Frankfurt/Oder

www.zuraltenoder.de

Finanzgruppe
Ostdeutscher Sparkassenverband

50plus-Mitarbeiter für 50plus-Gäste
Qualifizierung Ältere – Ungelernte – Männer

Quelle: AHGZ, 21.07.2007
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Rückholaktionen für Junge & Qualifizierte
Deine Heimat braucht dich!

Finanzgruppe
Ostdeutscher Sparkassenverband

Demografischer Wandel und Tourismus:
Breites Verständnis von „Nachwuchs“!

„Nachwuchs“

pixelio.de

Junge Nachwuchskräfte
interessieren, sichern/zurückholen!

Ältere Arbeitnehmer integrieren!

Männer qualifizieren!

Umfeldbedingungen für
Arbeitskräfte optimieren!

Akquisition ausländische Arbeitskräfte!

Engagement für 
Unternehmensnachfolge!
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Themen- und Zielgruppenmarketing: 
Schleswig-Holstein setzt teilweise derzeit die Meßlatte!

Familieninsel
Genussinsel
Erholungsinsel
Sportinsel

Meer
Leidenschaft
Leben

Maritim
Familienurlaub
Mit dem Rad
Entdeckungsreise
Kunst & Kultur
Wandern & Walken
Gesundheit & Kur
Essen & Trinken
Tagesfahrten
Pferdeland

Meer
Natur
Erleben

Zeit für…
Insel, Strand % Meer
Aktivitäten
Natur & Wohlfühlen
Familie
Erlebnisse
Kultur

Gesundheit
Amrum aktiv
Kinder

Familieninsel
Wohlfühlinsel
Entdeckerinsel
Erlebnisinsel

Familieninsel
Best Ager
Natur Pur

Finanzgruppe
Ostdeutscher Sparkassenverband
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Finanzgruppe
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Finanzgruppe
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Markenauftritt Brandenburg „Alt“

Finanzgruppe
Ostdeutscher Sparkassenverband
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Zielgruppenansprache 2008

Finanzgruppe
Ostdeutscher Sparkassenverband
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Ist Rügen fit für die Zukunft?

Innovationen und 
Investitionen
- Innovations- &

Investitionsklima
- Qualität der 

Betriebsführung

Profilierung und 
Professionalisierung
- Klare Profile – Zielgruppen-

orientierung
- Qualität & Service
- Maritim – Jugend/Familie
- Gastronomie

Marketing
- Identifikation Kern- &

Wachstumsmärkte 
- Zielgruppenfokussierung

im Marketing
- Zeit für… Überprüfung

Markenauftritt Rügen

Wettbewerbsfähigkeit
- Überprüfung 

optimales Angebots-Mix
- Internationales

Benchmarking


